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La estrategia china
para conquistar
Ameérica Latina

El gigante asiatico llegd
para comprar materias
primas y haacabado
construyendo
ferrocarrilesy
lanzando satélites
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SHANGHAI. El modelo clasico del
comercio bilateral entre China y los
paises en vias de desarrollo ha sido
sencillo y claro: materias primas a
cambio de productos manufactura-
dos. No obstante, el auge de la segun-
da potencia mundial ha ido suman-
do elementos a una férmula cada vez
mas compleja. La construccion de in-
fraestructuras, la tecnologia de van-
guardia o las inversiones cobran fuer-
za en una coyuntura global caracte-
rizada por el continuo ascenso de
China en la escala de valor y por su
expansion global: ha trascendido su
area de influencia mas proxima en
Asiay se siente ya con fuerza en Affi-
ca e incluso en Latinoamérica.

En ese tltimo territorio, la progre-
sion del gigante asiatico ha sido no-
table: en el afo 2000 el comercio bi-
lateral apenas suponia 12.000 millo-
nes de dolares, mientras que en 2018
alcanz6 los 306.000 millones. Por
otro lado, los créditos concedidos por
los bancos chinos en Latinoamérica
han superado en volumen a los que
otorgan el Banco Mundial y el Ban-
co Interamericano de Desarrollo. Sin
embargo, algunos de los proyectos
liderados por empresas chinas han
sido recibidos con desagrado por la
poblacién local y otros, como el am-
bicioso Canal de Nicaragua, se han
quedado en humo.

Pero también la presencia de Chi-
naen laregion es apreciada por mu-
chos como un contrapeso a la hege-
monia de EE UU. Otros, en cambio,
temen que la region agudice los ro-
ces entre ambas superpotencias, so-
bre todo por el apoyo que Pekin otor-

gaaarchienemigos de Washington.
Venezuela es buen ejemplo de ello.
China ha sido un sustento econémi-
co importante para el Ejecutivo de
Nicolas Maduro, a pesar de que los
67.200 millones de délares que ha
invertido alli amenazan con resultar
ruinosos.

«El papel que juegan China y EE
UU en la region es un debate recu-
rrente en América Latina. Pero algu-
nos diplomaticos sostienen que Chi-
na no busca un enfrentamiento para
imponer su agenda, y es evidente
que Pekin se mueve con mucha cau-
tela. Prefiere concentrar su influen-
cia en Asia y respetar la supremacia
estadounidense en Latinoaméricay,
analiza Daniel Méndez, un periodis-
ta que después de haber pasado va-
rios afios en China viajo por Améri-
ca Latina entre 2014 y 2015 para de-
sentrafiar la influencia que ejerce alli
el gigante asidtico.

Elresultado de esa investigacion
es 136: El plan de China en Améri-
ca Latina’, un libro que ha publicado
en Amazon el propio Méndez y que
analiza de forma pormenorizada los
pilares sobre los que se sustentan las
relaciones del pais comunista con
muchos de los Estados latinoameri-
canos. «Lo mas evidente es que Chi-
natiene un plan para la region y que,
con la excepcion de Chile, América
no tiene una estrategia para Chinay,
apunta Méndez, que distingue tres
ambitos principales de accion: el co-

mercio, las inversiones y la coopera-
cién financiera. «La diferencia con
la polarizacion de los tiempos de la
Unién Soviética es que a China le
Ppreocupa mas la vertiente economi-
ca que la politicay, comenta.

En su obra, Méndez identifica los
seis sectores prioritarios de la estra-
tegia china en América Latina: la ener-
gla ylos recursos naturales, la cons-
truccion de infraestructuras «con

Los presidentes de Brasil, Jair Bolsonaro, y de China, Xi Jinping. :: ere

Pprecios muy competitivosy, la agri-
cultura, las manufacturas, la inno-
vacién tecnologica y las tecnologias
de la informaci6n. «La expansion chi-
na se simplifica en exceso. Creo que
es una apuesta muy sofisticada y a
largo plazo que incluye competir en
tecnologia, aunque eso suponga ad-
quirir empresas como Repsol Brasil
para aprender c6mo se hacen las co-
sas, explica. Porque el talon de Aqui-
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les de la superpotencia oriental esta
en su falta de conocimiento del te-
rreno. «Un diplomatico chino me lo
dijo muy claro: para aprender hay
que pagar, recuerda el periodista.

Diferente en cada pais
Por otro lado, la presencia de China
en el continente americano resulta
mucho mas heterogénea de lo que
cabe pensar. «Cada pais tiene sus par-
ticularidades: Venezuela, por ejem-
plo, ha supuesto una leccién porque
ha demostrado que no es convenien-
te conceder préstamos por ideologia;
Chile, por el contrario, ha sido el co-
nejillo de indias en el que el experi-
mento del primer tratado de libre co-
mercio que firmé China (en 2005)
ha funcionado bien; Argentina ha de-
jado en evidencia los problemas de-
rivados de créditos condicionados a
proyectos que se licitan a través de
Pprocesos opacos; para Ecuador ha sido
un salvavidas porque nadie le pres-
taba el dinero que requerian sus pro-
yectos; y con Brasil estd mantenien-
do una interesante cooperacion tec-
noldgicay, enumera Méndez.
China se defiende de quienes la
acusan de poner en practica un neo-
colonialismo econémico afirmando
que sus instituciones hacen lo mis-
mo que el Fondo Monetario Inter-
nacional o el Banco Mundial pero sin
imponer condiciones draconianas.
Méndez considera mayoritaria-
mente positiva la irrupcion del gi-
gante asiatico en una regién que an-
tes apenas tenia socios para elegir.
«La llegada de Donald Trump ha sido
un chollo para Pekin porque ha cam-
biado la percepcién que muchos pai-
ses tienen de EE UUp, sentencia. Las
puertas se han abierto y China ha lle-
gado para lanzar satélites, construir
miles de kilometros de ferrocarril,
levantar centrales nucleares, y ad-
quirir todo tipo de recursos natura-
les.

Meéxico, alterna

tiva alos

aranceles contra el gran dragon

Z A

SHANGHAL. La guerra comercial
que Donald Trump le ha declarado
a China esta teniendo un efecto sus-
tancial en las empresas implanta-
das en el gran dragon. «Nuestras ven-
tas se han desplomadon, reconoce
el gerente de una empresa espafio-
la del sector industrial que prefiere
mantenerse en el anonimato. «Nues-

tro principal mercado es EEUU, y

con los aranceles hemos dejado de
ser competitivosy, explica. No obs-
tante, su compaiia no ha perdido
clientes: es una multinacional que
también tiene una filial en México
y ha trasladado alli la produccion de
China.

No es un caso aislado: muchas
empresas implantadas en el gigan-
te oriental, tanto chinas como fora-
neas, han comenzado a buscar al-

ternativas a los aranceles.Y ademas
del sudeste asiatico, todo apunta a
que México, después de haber evi-
tado caer victima de los gravame-
nes con los que le amenazé Trump,
puede ser la gran beneficiada. «El
retorno de algunos productos en li-
nea blanca y en automocion, fun-
damentalmente, estan incremen-
tando la actividad de las cooperati-
vas de Mondragon en México. Asi-
mismo, algunas decisiones de relo-
calizacion en China de algunos vehi-
culos fabricados actualmente en EE
UU, para evitar los aranceles futu-
ros, hace que estemos redistribu-
yendo capacidades entre ambos mer-

cadosy, explica el presidente del drea
de Internacional del grupo Mondra-
gon, Oscar Goitia.

Aungque estas medidas de contin-
gencia parecen estar funcionando
en el caso de las empresas que han
optado por una estrategia de multi-
localizacion, Goitia advierte de que
la guerra comercial no sera benefi-
ciosa para nadie: «Es una batalla por
conseguir el liderazgo tecnolégico
mundial que estd teniendo conse-
cuencias tanto en China como en
Europa, donde los tltimos meses
estamos viendo una ralentizacion
importante del consumo, la inver-
sion y las exportacionesy, apostilla.
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